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L a gr an s uper f icie vende la ver dur a y la f r u t a has t a 
un 1 1 %  más  car a que el pequeño comer cio 

M. NÚÑEZ  

E n Madr id, la f r ut a es  un  2 4 %  más  car a;  en Canar ias , el  pes cado 
cues t a un  3 0 %  más  y, en  B alear es , por  la car ne, hay que pagar  
un  1 6 %  por  encima de la media 

El debate abier to desde hace unas  semanas  sobre la fuer te subida del precio 
de los  alimentos  frescos , sobre todo la fr uta y la verdura, tuvo ayer  su 
continuación a través  de un informe sobre el precio de los  productos  de gran 
consumo realizado por  la Univer s idad Complutense y presentado por  el 
Minis ter io de Economía. 

El es tudio ha tomado una mues tra en abr i l de 1.903 es tablecimientos  
(super mercados , hipermercados , mercados  municipales , fruter ías , 
pescader ías , carnicer ías  y droguer ías ) y un total de 67.744 precios  válidos  en 
todas  las  Comunidades .  

Entre las  conclus iones  se des taca, por  ej emplo, que comprar  la fruta y la 
verdura en un supermercado grande (más  1.000 metr os  cuadrados) es  un 
11%  más  caro que la media, s ituación en la que se encuentran los  comercios  
especializados , que resulta la opción más  barata para comprar  es te tipo de 
productos . S i se opta por  un hipermercado, comprar  es te producto sale un 7%  
más  caro que en un comercio es pecializado de bar r io, que es  la opción más  
económica para comprar  frutas  y verduras  frescas . 

E l pes cado, más  bar at o en el s úper  

En pescados , por  el contrar io, la opción más  barata son los  supermercados  
medianos  (entre 400 y 1.000 metros  cuadrados), mientras  que la más  cara es  
el comercio especializado. En es te caso, los  hipermercados  son un 5%  más  
caros  que la media. Los  mercados  municipales , por  su par te, salen un 11%  
más  caros  en pescados .  

La carne, otro de los  productos  bás icos  de la ces ta de la compra, s ale más  
barata s i se adquiere en los  supermercados  pequeños  (menos  de 400 metros  
cuadrados).  La opción más  cara, al igual que el cas o de las  frutas  y las  
verduras , es  el hipermercado, en es te caso, un 7%  más  también. 

Las  grandes  super ficies , o lo que es  lo mis mo, los  hipermercados , son, s in 
embargo, la opción más  económica s i lo que se quiere comprar  son productos  
de droguer ía y alimentación envasada. Por  encima de la media, un 3%  más  
caros , es tán los  supermercados  pequeños  y medianos  en es te tipo de 
productos . 

Por  Comunidades  autónomas , en el cas o de las  frutas  y las  hor talizas , se 
encuentran con precios  por  encima de la media Madr id, un 24%  más  caros  que 
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el res to de España, seguida de Cataluña, con un 17%  de sobreprecio. Con 
precios  en la media del res to del país  se encuentra Canar ias .  

Una de las  explicaciones  pos ibles  de que Madr id y Cataluña sean las  zonas  en 
las  que cues te más  caro la fruta y la verdura es  la tens ión en la demanda o, lo 
que es  lo mismo, el mayor  poder  adquis itivo de sus  habitantes , según explicó 
ayer  en rueda de prensa Javier  Cas ares , catedr ático de Economía Aplicada de 
la Univer s idad Complutense de Madr id, y autor  del es tudio. 

En la carne, el factor  de la insular idad es  determinante a la hora de la fi j ación 
de los  precios  ya que, según se desprende del es tudio, Baleares  y Canar ias  
son las  que tienen la carne más  cara, un 16%  y un 15%  por  encima de la 
media, respectivamente. En la otra cara de la moneda es tá la zona de Cas ti lla 
y León, con unos  precios  de la carne tan s ólo un 1%  por  encima de la media. 

L o que no es  f r es co var ía menos  

E n al iment ación envas ada y en dr oguer ía, t odo lo que no s on 
pr oduct os  f r es cos , hay menos  var iaciones  de pr ecios  como 
cons ecuencia, s egún los  exper t os , de que es  m ás  fácil  cont r olar  las  
pr oducciones  y los  f lu jos  del mer cado, ya que no t ienen las  t ens iones  
pr oducidas , por  ejemplo, por  cos echas  r educidas  o abundant es , 
además  de que no les  inf luye la cl imat ología. 

E n es t e t ipo de pr oduct os  la Comunidad Valenciana es  la que t iene la 
media de pr ecios  del país . E n el cas o de la dr oguer ía la Comunidad con 
pr ecios  m ás  alt os  es  Navar r a, un 8 %  por  encima de la media, como 
r es u lt ado del  alt o poder  adquis i t ivo de es t a Comunidad. E n 
aliment ación envas ada, con pr ecios  en los  n iveles  de la media es t án 
As t ur ias , Cas t i l la-L a Mancha, la ya mencionada Valencia, L a R ioja y 
Mur cia. L a m ás  car a en es t e t ipo de pr oduct os  es , ot r a vez , Navar r a. 

Anged anuncia cont r aat aque 

La patronal de las  grandes  super ficies , Anged, por  supar te, anunció ayer  que 
presentar á pr óx imamente un informe sobre la evolución de los  precios  de los  
alimentos  frescos , informa Ep. 

Los  hipermercados , que no salen muy bien parados  del es tudio en cuanto a 
precios  se refiere, han sos tenido s iempre que no son los  res ponsables  de las  
recientes  subidas  de precios  que han exper imentado los  productos  frescos . 
Desde su punto de vis ta, los  trans formadores  son los  pr incipales  culpables  de 
las  tens iones  en los  precios  de es te tipo de productos , y no la dis tr ibución. 

El secretar io de Es tado de Comercio y T ur ismo, Francisco Utrera, por  su par te, 
explicó ayer  que el Gobierno es tudia que en las  etiquetas  de los  productos  
frescos  aparezcan los  precios  en los  dis tintos  es labones  de la cadena. Es ta 
idea, que fue una propues ta del PS OE, ya se aplica en países  como Francia, 
donde el consumidor  puede ver  claramente quién es  el responsable del precio 
que paga por  los  productos .  

Utrera explicó, en relación con la fuer te subida de los  precios  de los  tomates  y 
de las  j udías  verdes  en septiembre, que las  « subidas  de precios  se dan en 
mercados  abier tos , donde son los  vendedores  y los  compradores  los  que fij an 
libremente los  precios » .  
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El secretar io de Es tado añadió además  que el Gobierno ya es tá realizando 
actuaciones  al respecto « como son las  medidas  para reducir  las  tens iones  
inflacionis tas  a través  de su política económica de equilibr io presupues tar io y 
las  baj adas  de impues tos  realizadas  en los  últimos  años » . 

L os  pequeños  amenazan  

Desde el pequeño comercio, la Confederación General de Pequeñas  y Medianas  
Empresas  (Copyme) amenazó ayer  con acometer  una fuer te subida de precios  
s i el Gobierno no actúa contra « las  pr ácticas  monopolís ticas  del sector  de la 
dis tr ibución, que son los  culpables  de la subida de precios  de los  productos  
perecederos » . 

Otro de los  depar tamentos  que se ocupa del precio de los  alimentos  es  el 
Minis ter io de Agr icultura, que hoy reúne al Observator io de Pr ecios  de los  
Alimentos , en el que se analizar á la última subida de los  productos  frescos . En 
es te órgano es tán repres etnadas  la Adminis tración es tatal, autonómica y local, 
as í como los  diver sos  es labones  de la cadena alimentar ia. Es te organismo 
funciona desde el año 2000 y se dedica a la vigilancia del precio de los  
alimentos  frescos . 
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